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Fig. 1: Chiffres clés du marché, Suisse 2013-2018

Source: ASG/getraenkebranche.ch
(accès le 23.10.2019)

Chiffres clés de vente du marché suisse des boissons
(https://getraenkebranche.ch/fr/chiffres-cles/)



Fig. -2016
(en CHF millions)

Source: de.statista.com
(accès le 11.10.2019)

La statistique montre le chiffre

des boissons au cours des
années allant de 2001 à 2016.
En 2016, ce secteur

manufacturière, qui comprend
les fabricants de boissons
alcoolisées et non alcoolisées,

2,49 milliards.
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Fig. 3: Chiffres clés du marché suisse de la bière 2010-2019

Marché suisse de la bière
Consommation par habitant en litres Part des bières sans alcool sur le marché suisse de la bière

D
on
né
es
en
he
ct
ol
itr
es
pa
ra
nn
ée

de
br
as
sa
ge

Production nationale
Importations

Année de brassage

Li
te
rs

Po
ur
ce
nt
ag
e



Fig. 4: Organisation de vente de Feldschlösschen
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Fig. 5: Les variétés de Feldschlösschen (seulement marque principale Feldschlösschen)

Source: feldschloesschen.ch/fr
(accès le 23.10.2019)



Fig. 6: Chiffres, données, éléments factuels concernant Event Services de Feldschlösschen

Source: feldschloesschen.ch/fr
(accès le 23.10.2019)

livraisons pour des fêtes
clients
transports par an

personnes peuvent trinquer simultanément avec des verres en location
Feldschlösschen

m
millions de

canettes (50 cl)
l par week-end



Source: feldschloesschen.ch/fr et
beer4you.ch (accès le 10.3.2020)

Fig.



Fig. 8: Utilisation des plates-formes de médias sociaux par les brasseries suisses

En 2019, Facebook était la plate-forme de communication la plus utilisée par les brasseries de bière suisses. 10 marques de
bière ont été analysées. Parmi les marques de bière testées, les 10 sont représentées sur Facebook et font régulièrement

60% à 90% et atteint presque la pleine saturation. Par rapport aux
deux années précédentes, YouTube a lui aussi connu une augmentation significative (de 70% à 90%). LinkedIn et Twitter, en
revanche, ne sont utilisés que par 60% des brasseries.

Source: Feldschlösschen



Fig. 9: Médias sociaux et mesures de contenu de Feldschlösschen

Source: feldschloesschen.ch/fr
(accès le 23.10.2019)

Feldschlösschen est représenté sur les plates-formes de médias sociaux suivantes: Twitter, Facebook, Instagram (exemple de publication)



Fig. -formes de médias sociaux

En 2019, Feldschlösschen domine les canaux de médias sociaux Facebook, LinkedIn, YouTube et Instagram en ce qui
2018).

Source: Feldschlösschen



Fig. 11: Notoriété des principales marques de Feldschlösschen

Source: Feldschlösschen



Source: food-service.de et gastrosuisse.ch/fr
(accès le 10.3.2020)

Fig.

en Suisse
2015-2019



Fig. 13: Clients de la restauration dans le portefeuille KAM

Echelle de notation scolaire: 6 = très satisfait, 1 = pas du tout satisfait

Nr. Unternehmen Umsatz 2019
(MCHF)

Umsatz 2018
(MCHF)

Veränderung
ggü. 2018

Anzahl
Betriebe

Absatz (hl)
2019

Absatz (hl)
pro Betrieb

Preis pro hl
(CHF)

Anteil
alkohol-frei
(% von
Absatz)

ABC-
Segment

Deckungs-
beitrag II in %

Kunden-
zufrieden-
heit (2018)

Forecast
Absatz 2022

Vertrags-
laufzeit

1 Pub House 0.46 0.30 53.3% 20 1'400 70.0 328.6 10.0% A 27.0% 4 Dez 20
2 Beer to go 0.43 0.42 2.4% 25 1'380 55.2 311.6 5.0% A 18.0% 3 Dez 21
3 ZVRestaurants 0.42 0.40 5.0% 32 1'280 40.0 328.1 40.0% A 6.0% 4 Jun 21
4 Archies 0.42 0.45 -6.7% 10 1'240 124.0 338.7 15.0% A 5.0% 5 Dez 20

5
Delizio Mitarbeiter-
restaurants 0.41 0.39 5.1% 32 1'250 39.1 328.0 38.0% A 1.0% 4 Jun 21

6 Findella 0.35 0.38 -7.9% 13 1'070 82.3 327.1 20.0% A 17.0% 2 Dez 20
7 Drinks & More 0.35 0.35 0.0% 9 1'060 117.8 330.2 20.0% A 29.0% 2 Dez 20
8 A tavola 0.33 0.35 -5.7% 8 1'010 126.3 326.7 20.0% A 16.0% 3 Dez 21
9 Pandrian 0.32 0.35 -8.6% 14 982 70.1 325.9 10.0% B 18.0% 5 Dez 20
10 Mc Mullan 0.30 0.40 -25.0% 13 923 71.0 325.0 5.0% B 14.0% 4 Jun 21
11 Appunto 0.30 0.35 -14.3% 14 920 65.7 326.1 25.0% B 25.0% 4 Jun 21
12 Strada Ristorante 0.26 0.28 -7.1% 10 750 75.0 346.7 35.0% B 6.0% 4 Dez 20
13 Daddy Pub 0.26 0.25 4.0% 8 785 98.1 331.2 5.0% B 4.0% 5 Dez 20
14 Pasta Factory 0.21 0.20 5.0% 14 630 45.0 333.3 20.0% B 1.0% 4 Dez 20
15 Nautilus Sea Food 0.20 0.23 -13.0% 5 610 122.0 327.9 10.0% B 12.0% 4 Dez 21
16 House of Stars 0.20 0.20 0.0% 21 610 29.0 327.9 12.0% B 6.0% 4 Jun 21
17 Little Joe Bars 0.19 0.20 -5.0% 12 580 48.3 327.6 10.0% B 7.0% 3 Jun 21
18 Bahnhofs Buffet Group 0.19 0.16 18.8% 22 580 26.4 327.6 5.0% B 12.0% 4 Jun 21
19 Spice Brothers 0.18 0.16 12.5% 6 550 91.7 327.3 10.0% B 6.0% 5 Jun 21
20 National Bar 0.18 0.17 5.9% 10 545 54.5 330.3 5.0% B 8.0% 4 Jun 21
21 Essenza Restaurants 0.16 0.16 0.0% 5 480 96.0 333.3 18.0% C 5.0% 4 Dez 20
22 Autochill 0.15 0.20 -25.0% 18 460 25.6 326.1 40.0% C 5.0% 4 Dez 21
23 I Fratelli Ristorante 0.15 0.15 0.0% 29 450 15.5 333.3 20.0% C 6.0% 3 Dez 20
24 Take it away 0.15 0.20 -25.0% 13 460 35.4 326.1 10.0% C 7.0% 5 Dez 20
25 Gategroup 0.14 0.15 -6.7% 35 430 12.3 325.6 10.0% C 5.0% 5 Dez 20
26 Station Pubs 0.14 0.14 0.0% 14 430 30.7 325.6 5.0% C 8.0% 4 Dez 20
27 Ostsee Restaurants 0.11 0.10 10.0% 7 335 47.9 328.4 20.0% C 19.0% 3 Dez 21
28 Maestri Ristorante 0.11 0.10 10.0% 5 340 68.0 323.5 5.0% C 9.0% 2 Dez 20
29 Dodici Ristorante 0.10 0.10 0.0% 10 305 30.5 327.9 5.0% C 5.0% 3 Dez 21
30 Go out 0.08 0.07 14.3% 4 245 61.3 326.5 10.0% D 4.0% 5 Jun 21
31 Thai Food Group 0.07 0.07 0.0% 5 215 43.0 325.6 25.0% D 11.0% 4 Jun 21
32 Müller Bars 0.05 0.04 25.0% 5 150 30.0 333.3 10.0% D 9.0% 6 Dez 20
33 Fine Dine 0.05 0.06 -16.7% 5 150 30.0 333.3 15.0% D 8.0% 5 Jun 21
34 Prime Time 0.05 0.04 25.0% 9 153 17.0 326.8 20.0% D 15.0% 2 Dez 20
35 Kraemers 0.03 0.03 0.0% 3 92 30.7 326.1 10.0% 12.0% 5 Jun 21

Gesamt 7.5 7.6 -1.3% 465 22'850 Durchschn. 10.5% 3.9
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